
Unidade Curricular: Gestão do Produto e do Preço 
 

IADE – Escola Superior de Marketing e Publicidade 

Área Científica: CM – Marketing e Gestão 

Tipo: TP – Teórico-Prática 

Tempo de Trabalho: 

Total de horas – 130 

Horas de contacto – 45 

Professor: Alfredo Simões 

Coordenador: Andrew Lancastre 

 

Programa: 
 

− Apresentação 

− Revisão de conceitos básicos 

− Produto no contexto do mix 

− Caracterização e classificação dos produtos 

− Diferenciação dos produtos 

− O produto na óptica de marketing 

− Características intrínsecas do produto 

− A política de design e embalagem 

− Os serviços associados ao produto 

− A política de gama 

− Análise do portofólio 

− Modelos estratégicos 

− Matriz BCG (Crescimento do mercado / Quota de mercado relativa) 

− Matriz McKinsey (Crescimento do mercado / Posição competitiva) 

− Matriz ADL (Posição concorrencial / Intensidade do negócio) 

− A inovação e o lançamento de novos produtos 

− O processo de decisão de desenvolvimento de novos produtos 

− Avaliação e selecção de ideias inovadoras 

− Desenvolvimento e teste do conceito 

− Gestão do processo de desenvolvimento 

− Política de preço 

− Limitações na definição dos preços / Regimes de preço 
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− O preço no marketing mix 

− Factores de formação do preço e métodos de determinação dos preços 

− Os custos e os preços 

− A procura e os preços (elasticidade da procura / o consumidor e o preço) 

− As decisões sobre os preços 

− As variações do preço 

− A Internet e o preço 

− Apresentação de trabalhos práticos 

 

Casos práticos: 
 

− Análise de casos práticos nas aulas a partir de pesquisa dos alunos 

 

Trabalho prático: 
 

− Tema: Lançamento de um produto 

− Objectivo de iniciar os alunos no processo de lançamento de novos 

produtos e investigação das metodologias associadas à criação e 

lançamento de novos produtos 

− Apresentação em Microsoft Word (até 15 páginas) e em Microsoft 

PowerPoint (até 30 Slides) 

− Data de lançamento do trabalho – 5 de Março de 2007 

− Data de entrega do trabalho – 28 de Maio 
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Avaliação: 
 

Exame – 60 % 

Teste de 2 horas no final do semestre 

 

Trabalho de grupo – 30% 

Lançamento de um produto 

 

Avaliação contínua – 10 % 

Trabalhos em aula 

Exposições 

Críticas 

Investigação 


