Unidade Curricular: Gestao do Produto e do Preco

Area Cientifica: CM - Marketing e Gest&o
Tipo: TP - Tedrico-Pratica
Tempo de Trabalho:
Total de horas - 130
Horas de contacto - 45
Professor: Alfredo Simdes

Coordenador: Andrew Lancastre

Programa:

- Apresentacgéo

- Revisdo de conceitos bésicos

- Produto no contexto do mix

- Caracterizacgéao e classificacdo dos produtos

- Diferenciagdo dos produtos

- O produto na Optica de marketing

- Caracteristicas intrinsecas do produto

- A politica de design e embalagem

- Os servicgos associados ao produto

- A politica de gama

- Andlise do portofolio

- Modelos estratégicos

- Matriz BCG (Crescimento do mercado / Quota de mercado relativa)
- Matriz McKinsey (Crescimento do mercado / Posicdo competitiva)
- Matriz ADL (Posicdo concorrencial / Intensidade do negécio)
- Ainovacao e o langcamento de novos produtos

- O processo de deciséo de desenvolvimento de novos produtos
- Avaliagéo e selecgdo de ideias inovadoras

- Desenvolvimento e teste do conceito

- Gestéo do processo de desenvolvimento

- Politica de preco

- LimitagOes na definicdo dos precos / Regimes de preco
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- O prec¢o no marketing mix

- Factores de formacao do preco e métodos de determinagéo dos precgos

- Os custos e 0s pregos

- A procura e os precos (elasticidade da procura / o consumidor e 0 prego)
- As decisOes sobre 0s precos

- Asvariagdes do preco

- Alnternet e o preco

- Apresentacédo de trabalhos préaticos

Casos praticos:

- Andlise de casos praticos nas aulas a partir de pesquisa dos alunos

Trabalho prético:

- Tema: Lancamento de um produto

- Objectivo de iniciar os alunos no processo de langamento de novos
produtos e investigacdo das metodologias associadas a criacdo e
langamento de novos produtos

- Apresentacdo em Microsoft Word (até 15 paginas) e em Microsoft
PowerPoint (até 30 Slides)

- Data de langamento do trabalho - 5 de Marco de 2007

- Data de entrega do trabalho - 28 de Maio
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LINDON, Denis; LENDREVIE, Jacques; VICENTE RODRIGUES, Joaquim, DIONISIO,
Pedro; LEVY, Julien. Mercator XXI; Teoria e Pratica do Marketing. Lisboa,
Publicacdes D. Quixote, 2004.

SARMENTO, Eduardo Morais; DOMINGUEZ, Nuno. Metodologia do Trabalho

Cientifico com recurso ao processador de texto. Lisboa, Edi¢Bes IPAM, 2003.

DUBOIS, Bernard. Compreender o Consumidor. Lisboa, Publicagbes Dom
Quixote, 1993.

Avaliacao:

Exame - 60 %

Teste de 2 horas no final do semestre

Trabalho de grupo - 30%

Langamento de um produto

Avaliacdo continua - 10 %
Trabalhos em aula
Exposicoes
Criticas

Investigacao
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